
FORMATION PROFESSIONNELLE CONTINUE  - COMMUNICATION ET MARKETING DIGITAL

CONSTRUIRE UNE STRATÉGIE MARKETING DIGITALE

2 jours

Maîtriser les fondamentaux du marketing digital.
Optimiser la visibilité et l’engagement en Ligne. Utiliser
les outils d’automatisation et analyser les
performances. 

Toute personne souhaitant évoluer vers une fonction
marketing ou en prise de fonctions.

Introduction au marketing digital 
Présentation générale des canaux digitaux (réseaux
sociaux, sites web, SEO, SEA) Tendances actuelles et
chiffres clés du marketing digital Importance et ROI
pour l’entreprise   

Création et gestion de contenu 
Elaboration d’une stratégie de contenu engageante
Planification et gestion du calendrier éditorial
Utilisation de divers formats de contenu (articles,
vidéos, infographies)   

Optimisation SEO et publicité en ligne 
Principes de base et techniques avancées de SEO
Création et gestion de campagnes publicitaires
payantes (Google Ads, Facebook Ads) Optimisation des
annonces et analyse des performances 

Stratégies sur les réseaux sociaux 
Création et optimisation des profils et pages
d’entreprise Gestion de la communauté et engagement
des utilisateurs Analyse des interactions et
performance sur les réseaux sociaux 

Automatisation du marketing et analyse des
performances 
Introduction à l’automatisation du marketing et aux
outils CRM Configuration des campagnes automatisées
et stratégies de lead nuturing Utilisation des outils
d’analyse (Google Analytics) et interprétation des
données Définitions des KPI et ajustement de la
stratégie en fonction des résultats 
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